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Consideragodes iniciais

Nas eleigbes presidenciais 2010, os candidatos Dilma Rousseff (PT) e José Serra (PSDB)
disputaram um segundo turno, marcado por acusagoes de corrupgao, ataques pessoais e rivalidades
partidarias, entre outros. Dado esse rapido contexto, surgiram varias inquietagcbes a respeito da
imagem que determinado sujeito politico precisa passar de si para ser aceito pelos eleitores. Dessa
forma, pensamos nas seguintes questées que foram norteadoras para o presente trabalho: Como se
da a presenga do outro na constituigio do mesmo? Como o mesmo € representado através da
imagem do outro? Considerando este conjuntura, as transformagdes ocorridas no discurso politico
contemporaneo e alguns dispositivos tedricos da Andlise do Discurso de linha francesa, este trabalho
pretende apresentar gestos de interpretacao que demonstram a importancia do outro na construgdo
da imagem do mesmo e na producdo dos efeitos de sentido em propagandas politicas de
presidencidveis veiculadas no ano de 2010.

O corpus de andlise deste trabalho é constituido por duas propagandas de 30 segundos que
circularam durante o segundo turno das elei¢cdes para presidente do Brasil, ou seja, as propagandas
dos candidatos José Serra (PSDB) e Dilma Rousseff (PT) veiculadas durante os horéarios gratuitos de
propaganda eleitoral. Como se trata de arquivo de video (audiovisual), para a realizagdo deste
trabalho, congelamos o video do programa de Serra em cinco imagens e o do programa de Dilma em
quatro imagens. Ressaltamos que as imagens estdo acompanhadas de transcricbes das falas
respectivas a elas. Considerando que alguns enunciados remetem ao mesmo fato, mas nao
constroem as mesmas significagdes, deve-se ressaltar que a escolha do corpus aqui analisado se
justifica por que ambas as propagandas recuperam a historia politica de ex-presidentes do Brasil. No
entanto, cada uma produziu efeitos de sentido diferentes, efeitos possiveis devido a filiagdo dos
enunciados as respectivas formagoes discursivas de cada sujeito politico.

Dispositivo tedrico

Sabe-se que o objeto de estudo da Andlise do Discurso (AD) é o discurso. Porém, o tipo de
discurso privilegiado por essa linha de pesquisa foi, desde sua constituicdo, o discurso politico, pois,
com o objetivo de produzir sentidos a respeito das realidades histéricas e politicas, a AD
ambicionava, ao mesmo tempo, “[...] compreender a sociedade e operar suas transformagao”
(COURTINE, 2006, p. 38). No entanto, a midia modificou a quantidade e a qualidade das
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informacdes. As imagens, atrelada ao poder da palavra, se tornaram, com muita rapidez, uma
maneira eficaz de persuasao, modificando o comportamento social e, consequentemente, a politica.
Segundo Courtine (2006, p. 50), deve-se levar em consideragao “[...] quando a comunicagao politica
consiste num comicio que redne uma multiddo em torno de um orador e quando essa comunicagao
toma forma de shows televisivos, aos quais cada um assiste em domicilio”. E através das eleigdes
que o discurso politico serd motivado e fara sentido. Segundo Rubim (2000), nesse periodo ocorre
um intenso investimento em comunicagao através das midias, ja que os sujeitos politicos precisam
“comunicar ideias e propostas, convencer, argumentar, emocionar; enfim, de mobilizar mentes e
coragdes em uma disputa, normatizada em ambiente publico do poder politico na sociedade” (/dem,
p. 96).

Nos pleitos atuais, é o Horario Gratuito de Propaganda Eleitoral (HGPE) que se apresenta
como um dos recursos que tém recebido notavel atengdo de campanha dos partidos politicos. No
Brasil, o programa convencional de meia hora veiculado duas vezes por dia ocupa lugar de destaque
no horario nobre. No entanto, convém ressaltar que o HGPE apresenta toda uma histéria para
exemplificar sua importancia na atualidade, mas, neste momento, ndo € nosso intuito apresentar esse
processo historico, dado os nossos objetivos e a dimensao espacial deste artigo.

No campo tedrico da AD, ao tratar de Interdiscurso e Memdria, muitas vezes, para atingir os
efeitos de sentido pretendido, as propagandas politicas e a midia televisiva utilizam-se de diversas
estratégias, que se tornam mais visiveis quando acionamos a memdria discursiva. Trata-se de um
dispositivo operacional e uma estratégia discursiva da linguagem verbo-visual, que tem se constituido
em pratica da midia televisiva na pds-modernidade. Courtine (2003, p. 168) menciona que “toda
imagem se inscreve numa cultura visual e essa cultura visual supde a existéncia para o individuo de
uma meméria visual, de uma memoria das imagens. Toda imagem tem um eco”. Dito de outra forma,
nenhuma imagem (ou discurso) é neutra, ela tem uma razéo de existir, pois se vincula ao que lhe é
exterior, a elementos dispersos no social, no historico, esté ligada a outras imagens-discursos, sendo
assim, é ideoldgica e ecoa sentidos.

Ao discorrer sobre Formagdo Discursiva (FD) é relevante citar Pécheux (1995, p. 160), que a
define como “Aquilo que, numa conjuntura dada, determinada pelo estado de luta de classes,
determina o que pode e deve ser dito (articulado sob a forma de uma arenga, de um sermao, de um
panfleto, de uma exposi¢ao, de um programa, etc.)”. A FD é uma unidade dividida, heterogénea e
constitutiva, cujo interior coabitam vozes dissonantes que se confrontam, se aliam, se dialogam, se
divergem, havendo sempre um lugar para as diferengas e discordancias, pois segundo Pécheux
(1995, p. 57) uma FD é “constitutivamente freqlientada por seu outro”. Podemos dizer, ainda, que “o
sentido ndo existe em si, mas é determinado pelas posi¢des ideoldgicas colocadas em jogo no
processo socio-histérico em que as palavras sdo produzidas” (ORLANDI, 2005, p. 42).

Dispositivo analitico
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Ambos os videos selecionados para esta andlise apresentam retratos de ex-presidentes
pendurados em uma parede coberta por um papel de parede verde escuro com poucas estampas.
Enquanto a cAmera segue mostrando os retratos em ordem cronol6gica, um locutor em off comenta
os feitos positivos de seu partido e negativos do partido adversario. A camera segue lateralmente da
esquerda para a direita acompanhando os retratos pendurados na parede que, nos parece
representar a histéria dos ex-presidentes. Os dois videos tratam da histéria de ex-presidentes, cada
um de um jeito diferente, o que vai ao encontro da concepgao da Nova Histéria de que a histéria é
sempre a historia do presente, pois, ao retomar os fatos histéricos (pela memdria), esses fatos séo
ressignificados e contados de diferentes maneiras. A presenga do outro, do diferente nesses videos é
fundamental para a constru¢gdo da identidade dos candidatos, como afirma Gregolin (2008), “a
identidade ¢é definida pela e na relagao do individuo (EU) com outros individuos (O OUTRO). Logo, a
identidade se constroi a partir da diferenca, da percepgao de si e do outro, pela valorizagéo do ‘eu’

)

frente ao ‘outro”. Na cena politica, essa valorizagao do ‘eu’ frente ao ‘outro’ se da porque “o sujeito
politico que combate um adversario deve rejeitar os valores opostos aos preconizados por este,
mostrando por uma boa argumentacédo a fraqueza e o perigo dessas idéias” (CHARAUDEAU, 2008,

p. 93).

Video 1 — HGPE de José Serra

O video 1 foi veiculado no dia 11 de outubro de 2010, no programa noturno. Nesse programa,
a imagem do sujeito politico José Serra é construida através de imagens positivas de sujeitos
politicos de seu partido (PSDB) e de imagens negativas de sujeitos politicos aliados ao partido
adversario (PMDB).

0 BRASIL PODE WS - SDB, D P, PFS, PN, T00 B Fala do 0 AL OOEAS KO, DK, %, P, 100 Fala do
" o locutor  em locutor em

m——————

off. “Esse foi ; off: ‘0
o ultimo estrago foi
presidente tdo grande
desconhecido que

que o Brasil precisou
s e elegeu”. P18 ZNE Sened desse para
trazer
Figura 1: Ex-Presidente Fernando Collor de Melo decéncia’.

Figura 2: Ex-Presidente Itamar Franco
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Figura 3: Ex-Presidente Fernando Henrique Cardoso

Fala do locutor em off:
“Agora, para o Brasil
avangar, tem que ser
alguém ja testado, com
ficha limpa e que ja fez
muito pelo Brasil. Serra
Presidente, s6 depende
de vocé”.

Figura 5: Candidato José Serra

No primeiro frame desse video (Fig. 1), o locutor em off, diante do retrato do ex-presidente
Fernando Collor de Melo, chama a atengdo para o que se pode acontecer quando se elege um
presidente que nao teve uma carreira politica anteriormente, apelando para a memoria de
insatisfagdo da populagdo com o referido presidente (principalmente devido ao confisco das
poupangas).

No decorrer do video, retratos de outros ex-presidentes vao sendo mostrados e o locutor vai
ressaltando os pontos fortes dos governos de presidentes do mesmo partido de Serra (PSDB): ltamar
Franco e Fernando Henrique Cardoso. Ao passar pelo retrato de Lula (Fig. 4), o locutor em off diz que
ele “também tinha histéria e deu continuidade” ao trabalho de FHC. Aparentemente, o programa de
Serra toma o cuidado de nao criticar o entao presidente Lula, ja que este tem 80% da aprovagao da
populacdo. Sendo assim, criticar seu governo significaria perder votos. Ao mesmo tempo, ao dizer
que Lula continuou o bom trabalho de FHC, produz um efeito de que qualquer feito bem sucedido
desse governo é uma continuidade do governo de FHC, apagando, dessa forma, os programas bem
sucedidos iniciados no governo Lula.

Na Ultima cena, o spot da cdmera foca a parede com um prego e, enquanto o locutor em off

enuncia aparece duas maos pendurando o retrato de José Serra. Essa cena pode significar que
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nessa histéria de presidentes do Brasil, o préximo pode ser Serra que, ainda ndo estd nessa parede
(histéria), mas que pode estar em breve. O espago vazio, sem retratos, focado pela camera no inicio
da cena pode estar representando as elei¢gdes, nas quais nao se sabe de quem sera o retrato que
estara compondo essa histéria, porém, o programa de Serra direciona os sentidos para que o
proximo retrato na histéria de presidentes do Brasil seja o dele.

Quando o video retoma o ex-presidente Fernando Collor de Melo (Fig. 1), dizendo que ele era
um desconhecido, e o locutor em off, no ultimo frame (Fig. 5) diz: “Agora, para o Brasil avangar, tem
que ser alguém ja testado, com ficha limpa e que ja fez muito pelo Brasil’, o efeito que se tem é o de
comparagao de Collor com Dilma, pois, durante a campanha o programa de Serra enfatizou o fato de
Dilma nao ter experiéncia, de ser desconhecida e, consequentemente, um efeito de que com Dilma
na presidéncia, o pais vai virar um caos, como ocorreu com Collor. As condigbes de existéncia,
emergéncia e possibilidade desses efeitos é o fato de que Collor e seu partido (PMDB) apoiaram a
candidatura de Dilma nas elei¢gdes 2010.

Video 2 — HGPE de Dilma Rousseff

O video 2 foi veiculado no dia 13 de outubro de 2010, durante o programa diurno. Esse video
produz, dentre varios outros possiveis, um efeito de resposta ao programa de Serra, ja que foi
veiculado dois dias apds o video anterior. Outro efeito que pode produzir € o de “vontade de
verdade”; contar a “verdadeira” histdria dos ex-presidentes do Brasil.
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Cardoso poder aquisitivo

e o Brasil mais
forte que nunca’.

Figura 7: Presidente Luis Inacio Lula da Silva
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Figura 8: Ex-Presidente Fernando Henrique ] ] i ) )
Figura 9: Candidato José Serra e candidata Dilma
Cardoso e Presidente Luis In4cio Lula da Silva. Rousseff

O video do programa de Dilma aponta os pontos fracos do governo de FHC e os pontos
fortes do governo de Lula, associando seus modos de governar com o partido ao qual pertencem
(Fig. 6 e 7). Além disso, esse video apela para a comparagao, considerando a alta aprovagao do
governo de Lula. As fotos escolhidas para esses retratos mostram o presidente Lula e a candidata
Dilma com um sorriso aberto, simpatico, enquanto os politicos do partido adversario estdo com um
sorriso timido, contido (Fig. 8 e 9).

Quando, no ultimo frame (Fig. 9), o locutor em off diz: “Qual deles vocé acha melhor para o
futuro do Brasil?”, ele chama o eleitor a decidir, a comparar, de acordo com a histéria que lhes é
apresentada, na tentativa de que eleitor se identifique mais com Dilma do que com Serra.
Observamos que, no programa de Dilma, a histéria de Collor ndo é retomada, pois a memoéria de
Collor s6 traz memdérias negativas, pelo menos para a maioria da populagdo. A histéria do ex-
presidente Itamar Franco também foi apagada, silenciada nesse programa. Podemos verificar que a
identidade da candidata Dilma é construida neste programa por meio da imagem do sujeito politico
Lula. Essa construgdo ocorre através de retomadas de feitos bem sucedidos realizados no governo
petista. Para que essa construgdo signifigue para o telespectador/eleitor, € necessario que este
acione a memoéria discursiva sobre os feitos do governo Lula, efetivando, assim, a identidade de
Dilma.

Diante disso, observamos que os conceitos abordados neste trabalho séao evocados a todo o
momento para a andlise destas propagandas politicas, ja que a historia € sempre a histéria do
presente, ou seja, a histéria dos ex-presidentes é abordada nas duas propagandas, porém de
maneiras diferentes, tornando essa historia atual, através de interpretagdes feitas por cada partido
politico. Essa retomada da histéria por meio da memoria constréi identidade para os candidatos a
presidéncia.

Consideracoes finais
Com base nas andlises, foi possivel depreender que cada uma das propagandas direcionou
um sentido diferente para cada um dos ex-presidentes, de acordo com seu partido politico ou partido
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aliado. Os sentidos foram construidos por meio de recortes da histéria de governo de ex-presidentes,
conforme o direcionamento de sentidos que a propaganda pretende que o eleitor adira. Esses
recortes foram feitos com o propdésito de associar os feitos de ex-presidentes com o governo futuro.
Considerando o outro como a memdria, o interdiscurso e 0s outros sujeitos politicos, podemos dizer
que é esse outro que constitui 0 mesmo, ou seja, as propagandas tentam associar a forma de
governo do outro, no caso, ex-presidente do mesmo partido com o sujeito politico candidato a
presidéncia do Brasil.
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