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A PRODUCAO DISCURSIVA DA IDENTIDADE AMAZONIDA
ATRAVES DOS GENEROS MUSICA E PROPAGANDA TURISTICA.

Jorcemara Matos Cardoso'

Dando um efeito de comeco

Falar de identidade hoje é poder abrir espacos para entrada de varias teorias que buscam
entender como o sujeito vé sua identidade, como ela se constréi a partir € por meio de elementos de
identificacdo. O que parece ser censo é que o sujeito ndo se constitui apenas de uma identidade, algo
que dependa exclusivamente de seu querer, mas se insere em um espago discursivo onde
identidades sdo produzidas e processadas. Esta pesquisa tem por objetivo mostrar como se
constroem identidades para o espagco e o “homem amazbnida” a partir de géneros como a
propaganda turistica e musicas destinadas a enaltecer o “orgulho” de pertencer a essa regido. Para
isso, nos apoiaremos na andlise do discurso de orientagdo francesa, tentando mostrar o discurso
fundador (ORLANDI, 1993), pensando na (re)criacdo de novos sentidos, que se tem sobre a

Amazobnia e de que forma isso se apresenta em nosso corpus de analise.

Ao falar do homem da Amazénia ndo se pode apagar alguns construtos historicamente
estabelecidos da visdo que se tem deste, como um sujeito pacato, de caracteristicas
predominantemente indigenas, morador da floresta e muitas vezes que ainda nao obteve contato com
as grandes tecnologias ja muito bem estabelecidas na parte sul do Brasil. Em Martins (2005), o autor
alude que a identidade de ser amazdnida perpassa por uma espécie de sentimento de inferioridade,
de exclusao em relacdo ao resto do pais. Em contrapartida, isso nos faz ver que, nos tempos atuais,
a identidade amaz6nida passa por uma tentativa de enaltecer as qualidades do espago € o homem
da Amazbnia, buscando aparatos linguisticos e visuais para gerar efeitos de sentido que o
caracterizem por meio desta forma menos estereotipada, ou, dizendo diferentemente isso, alcando a

identidade amazénida a outros lugares de interpretacao e de sentidos.

Para a Analise de Discurso, doravante A.D, os sentidos ndo preexistem como se fossem
puros, eles sao construidos através de condicbes materiais de existéncia - entendo ai as condi¢des
de producdo - e a insercdo desses sentidos em formagdes discursivas. E interessante pensar que o
individuo nessa perspectiva assume posicdes-sujeito que o fazem inserir-se e a fazer referéncias a
determinadas posicdes ideoldgicas (Pécheux, 1988). Um dos pontos nodais da A.D é nao conceber o
sujeito como intencional e mestre do seu dizer, mas sim como sujeito triplamente afetado - pela
lingua, pela historia e pelo inconsciente. Dai entendermos também que a identidade, existente a partir
desse sujeito, € um processo histérico-discursivo.

' Graduada em Letras-Habilitagdo em Lingua Portuguesa pela Universidade do Estado do Amazonas, aluna
especial do mestrado em Linguistica pela Universidade Federal de Sao Carlos.
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Olhar para o sujeito/identidade como constituido dentro de uma conjuntura socio-histérica
dada, onde é colocado e identificado numa rede de dizeres que representam formacoes ideoldgicas
(PECHEUX, 1988), é importante. Assim como & importante fazer interfaces com outros autores que
abarcam essa questdo da identidade, como Bauman (2005) - ao dizer que estamos vivendo numa
modernidade liquida, olha pra identidade como fluida, variavel, passageira. E a Hall (1992) que chega

a asseverar que ha um constante consumismo de identidades na sociedade moderna.

Ver essa identidade pelo viés discursivo é, pois, tentar entender que essas relagdes do sujeito
com os diversos discursos que lhe atingem, constroem e subjetivam esse sujeito a ter ndo sé uma
identidade, mas tantas quantas |he forem colocadas, tendo como meios de producao espagos como a
midia, a industria cultural, os mais variados tipos de propagandas, as musicas, etc.

Para Bauman,

Habitantes do liquido mundo moderno (...) buscamos, construimos e mantemos as
referéncias comunais de nossas identidades em movimento — lutando para nos
juntarmos aos grupos igualmente méveis e velozes que procuramos, construimos e
tentamos manter vivos por um momento, mas nao por muito tempo. (...) No
admiravel mundo novo das oportunidades fugazes e das segurangas frageis, as
identidades ao estilo antigo, rigidas e inegociaveis, simplesmente ndo funcionam.
(BAUMAN, 2005, p.32-33)

Como podemos observar, o que esta em jogo hoje nas questdes de identidade é forma pela
qual os discursos vao circulando. Com a globalizagao, o acesso a informacgdes, a todos os tipos de
comunidades virtuais, a textos dos mais variados tipos, a espetacularizagdo e polemizacdo dos
assuntos na midia de forma quase que instantanea, fazem o sujeito muitas vezes se sentir “obrigado”,
ainda que inconsciente, a pertencer a algum lugar, a se sentir participante dessas tantas
comunidades, que Bauman (2005) vai chamar de identidades guarda-roupa e Hall (1992) vai chamar
de fragmentacao do individuo. Essas identidades ndo podem ser compreendidas fora da instancia
simbdlica, onde produzem sentidos.

Pensando assim, pretendemos mostrar como a questao da formacgao de identidade através
de alguns géneros como a propaganda publicitaria, a musica “idealizadamente politizada”, podem

interferir na forma como o homem amazo6nida se vé. E, nesse jogo de ideias, onde o embate é

[0}

sempre continuo, surgem as identidades de resisténcias, onde se pode ver claramente o que
incluido e silenciado nas construgées identitarias.

O homem amazoénida nos diversos discursos.

Ocupando cerca de 42% do territrio nacional e representando no Brasil cerca de 50% da
area total que ela ocupa na América do Sul, ndo é de agora que a Amazoénia é falada em diferentes
discursos que circulam nos mais variados espacos, desde a biologia até ao turismo, ela vem
despertando cada vez mais interesse e curiosidades. Para nés, € interessante pensar nessa
Amazénia do ponto de vista da identidade, pois uma vez alvo de tantos discursos e sendo colocada e

representada neles, nos cabe perguntar como essa representacao do espaco e homem amazodnida é
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feita a tal ponto que se possa dizer “eu sou amazénida”, ou “eu moro na Amazoénia”, ou ainda “isso é
Amazobnia”. Escolhemos as propagandas turisticas e musicas destinadas a enaltecer o homem e
espagco amazonida, porque acreditamos que nesses espagos conseguimos visualizar de forma mais
forte como essa identidade é construida, processada, e porque nao dizer paradoxada quando
focamos lugares especificos como Manaus e Belém onde o confronto entre a tradicdo e tecnologia
comegcam a gerar novas formas de representacao desse sujeito amazdénida. Também, essa escolha
se deve porque é possivel verificar propagandas e musicas que reforcam discursos fundadores sobre
0 local, assim como o mostram como esse sujeito amazénida se vé.

Martins (2005, p.8) diz que: chamo de sujeito amazdénico ao sujeito representado nos varios
discursos das ciéncias humanas sobre o individuo interpelado que habita a Amazbnia e que, portanto,
é chamado a se identificar, a ocupar um lugar, a se representar, a se ver representado nesses varios
discursos. Isso nos mostra que a cada chamado que o sujeito da Amazénia é evocado, traz consigo
forte presenga dos varios discursos circulantes sobre ele, falando diferentemente isso, sendo
chamado de caboclo, ribeirinho, homem da floresta, homem da Amazénia, caboclo high tech ou mais
estereotipadamente de indio — referindo-se ndo sé ao indigena, mas a qualquer pessoa pertencente a
esta regido - essas denominagdes nao estdo sb ligadas a discursos que se tém sobre o sujeito
amazébnida, como também fazem termos diferentes representacées do espaco ocupado por ele.

Orlandi (2003) nos traz reflexdes sobre discursos que fundam identidades e nos fazem
interpretar, ver e nos colocar diante dessas identidades como se fossem puras, dito de outra forma,
esses discursos fundadores nos dao a impressao de que sempre estiveram 14, por isso “fundadores”.
Dai entendermos que muitos discursos que circulam sobre a Amazénia e de quem la vivem estao
ligados a historicidade daquela regiao, e do que se ouve sobre ela tanto interna (do préprio povo que
nela habita) quanto externamente (de quem nao mora na Amazodnia). Quando falamos de
historicidade, entendemos que é a partir dela que se constréi o gesto de interpretacdo e, ao mesmo
tempo, é ela prdpria interpretativa, porque sua matéria é simbolica (ORLANDI: 2003, p. 15).

Ao falar de discursos fundadores trazemos aqui aqueles que mais circulam na midia, nos
textos cientificos (FREITAS & CASTRO JUNIOR, 2006; FREITAS & PIRES, 2012) ? , nas falas
populares etc. sobre o espaco e homem amazénida, principalmente do primeiro como essencial para
se ver 0 segundo. Alguns deles trazem uma imagem positiva do espaco, temos: Amazénia “pulmao
do mundo”, area verde preservada, Amazodnia Sustentavel, berco da biodiversidade, etc. Em
contraponto temos os discursos: local quase inabitavel, lugar exético, lugar dos povos amerindios, 0s
quais mostram uma Amazdnia como se precisasse ser descoberta, uma Amazonia que em relagéo a
outros locais do Brasil como Sul, Sudeste, é posta como inferior. Dizendo de outra maneira, enquanto
estes locais sao postos e evidéncia - principalmente na midia, o espaco e o homem da Amazoénia sao

interpelados a ocupar um outro lugar, o lugar do exético, da floresta, como se nao houvesse

2 O primeiro artigo fala do espagco fisico da Amazénia, principalmente no que tange as questdes do papel da
Amazénia para o ambiente; o segundo artigo traz questdes sobre os povos amerindios na Amazénia, colocando
em evidéncia o indio e o caboclo.
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civilizagao e tecnologia ali, fazendo com que ao se sentir amazdnida, esse sujeito sinta-se inferior, e
até excluido diante do resto do pais (MARTINS, 2005).

A imagem abaixo é uma pesquisa simples no Google (site de pesquisa na internet) sobre a
palavra Amazénia, as imagens estdo exatamente de acordo com aquilo que chamamos de discurso

Google. aruun any N fundador sobre a Amazbnia - a

= Y.

Arrazinia Floz Anaziia Mzpa

Wb g Mapis  Shopirg  Mideis  Makv  Femamanka de pespuis

Amazobnia dos tropicos, berco da

biodiversidade, local dos povos

Localizagio Ja Arrazinia

amerindios, etc. Nao se vé, no entanto,

uma Amazonia tecnoldgica,
desenvolvida. Em relacdo ao homem
amazobnida que aparece nas imagens,
este estd vinculado ao espaco que
S ' ocupa, ou seja, se falamos de um lugar

3 W'

onde a floresta é o foco, o morador dessa Amazonia aparece sendo o indio ou o caboclo®.

Objetivo da Aventura

A expedicdo ‘Uma Odisseia na Amazdnia” tem como objetivo aproximar as
pessoas através de muita aventura, além de mostrar a impartancia € a influéncia
da regido Amazonica para o mundo. Levaido formas de como devemos cuidar e
proteger a maior riqueza natural que existe no mundo. Aliando aventura, diversio,
cultura e tecnologia levaremos a sensagdo real de como €& vida na Amazbnia. A
exemplo dos povos ribeirinhos e indigenas, auto sustentaveis, que vivem
basicamente de praticas de subsisténcia, habitando geraimente em palafitas
Agregando a difusio da conseciéncia ecoldgica, idéias e praticas de
sustentabilidade para um mundo melhor.

Descobrindo os Mistérios da Amazonia

O ano de 2010 vai chegando ao seu fim e trilhando um novo rumo para uma
laventura audaciosa e recheada de contetido. O projeto "Uma Odisséia na
Amazonia" € de cunho radical , cultural e cientifico, em que um grupo de
laventureiros liderados por Serginho Laus, surfista profissional, ambientalista e 2x
recordista mundial de surf na Pororoca (Guinness Book), buscam interagir com a
biodiversidade da Amazonia ao longo do maior rio do mundo.

Figura 1 e

2: Uma Odisseia na Amazonia®

... T

Feito em Sdo Paulo, dedicado a0 Amazonas...

Figura 3: Amazonas in Sampa5 Figura 4: Amazénia Turismo®

3 5 . , . ’ .

Biologicamente falando é a mistura do branco com o indio.
4 Imagens tiradas do blog disponivel em http://umaodisseianaamazonia.blogspot.com.br/
> Imagem tirada do blog disponivel em http://amazonasinsampa.blogspot.com.br/.
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Para Pécheux, a imagem seria um operador de memoria social, comportando no interior dela
mesma um programa de leitura, um percurso escrito discursivamente em outro lugar: tocamos aqui o
efeito de repeticdo e de reconhecimento que faz da imagem como que a recitagdo de um mito
(PECHEUX,1999, p.50).

As imagens de propagandas turisticas acima alicercam a visdo estereotipada do homem
amazobnida, trazendo a memoéria aquilo que se cristalizou como discurso sobre o seu espaco e o
sujeito que nela habita, tanto no aspecto imagético, quanto no verbal como se pode ver claramente
na figura 2, ao trazer o seguinte trecho: “Aliando aventura, diversao, cultura e tecnologia levaremos a
sensacao real de como é a vida na Amazoénia. A exemplo dos povos ribeirinhos e indigenas,
autosustentaveis, que vivem basicamente de praticas de subsisténcia, habitando geralmente em
palafitas” (grifo nosso). Observa-se mais fortemente no verbal como essa identidade esta
amalgamada no discurso estereotipado que se tem sobre esse homem amazoénida. E essa visao,
muitas vezes, faz com que se criem preconceitos sobre os termos mais conhecidos que fazem
menc¢ao a esta localidade e de quem a habita, justamente por estar pautada em um estereétipo que
assumiu sentidos de significagao negativos.

Dessa forma, a identidade construida para o homem da Amazénia, nos mais diversos
espagos, no caso aqui estamos falando das propagandas turisticas, trazem uma homogeneizacao da
Amazobnia como se ela fosse apenas e exclusivamente daquela forma, silenciando a heterogeneidade
desse local e do sujeito. O sujeito é levado ou a se identificar com essa representatividade pela qual &
intensamente exposto, ou criar novos sentidos de representacdo dessa identidade com outros
discursos locais que o atinge, discursos estes numa tentativa de enaltecer o orgulho de pertencer a
essa regiao.

O governo do Amazonas langou em 2009 uma campanha intitulada “Eu tenho orgulho de ser
amazonense”, trazendo uma musica como jingle com o mesmo nome. Mas apesar de se levantar
esse discurso de “orgulho”, a musica abraca o discurso estereotipado sobre a Amazbnia, colocando
trechos como “que tira do rio seu alimento/e dessa floresta

todo seu sustento”. Em outra parte, pde em evidencia o

GRBLCALTTN lado tecnoldgico e global - ‘“investindo na saude e no

Par social/apostando no futuro da educagdo/ incentivando e

T TN B et apoiando o pdlo industrial”. Dizendo de outra forma, apesar

hitp:itwenane diariodopara com brhotsiteforgulhodoparafindex php

5%
FNZONA FRANCA VERDE

MAIS DE 500,000 PESSCIAS politico ao imaginario do discurso fundador.

de propor ter orgulho do local, une o discurso

Da mesma forma o governo do Estado
do Pard em comunhao com emissoras de radio e

Figura B Orgulha de ser amazonense. Tirada do site televisao langou a campanha “Orgulho do Para”.
http:lidaydesign blogspat.com br2010/04forgulho-de-ser-amazonense html

® Imagens tiradas do site sobre um programa de turismo disponivel http://www.amazoniaturismo.com/
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Isso nos faz lembrar um tema que circulou bastante nas propagandas politicas presidenciais em 2006
que trazia o slogan “eu tenho orgulho se ser brasileiro”, contrapondo-se aos discursos do “jeitinho
brasileiro”, “brasileiro gosta de levar vantagem em tudo”, etc., ou seja, contra os estere6tipos que se
tem sobre o brasileiro. Esses casos nos mostram como os discursos e o imaginario pode servir para
construcao de identidades, Orlandi (2003) fala que ai esta a marca - discursiva, ndo conteudista — do
discurso fundador: a construgdo do imagindrio necessario para dar uma ‘cara” a um pais em
formacdo; para constitui-lo em suas especificidades como um objeto simbolico (ORLANDI, 2003,
p.16). No caso especifico que estamos trazendo como exemplo — Amazonas e Pard — pode-se dizer
estados em formacao, ou até identidades em formagao.

Para Silva, a identidade e a diferenca ndo podem ser compreendidas, pois, fora dos sistemas
de significagdo nos quais adquirem sentido. Ndo sdo seres da natureza, mas da cultura e dos
sistemas simbdlicos que a compbem. (...) Somos nds que as fabricamos no contexto de relagcées
culturais e sociais. (2003, p. 76 -78). Por isso, para entendermos as identidades postas ao homem da
Amazobnia, é necessario que entendamos os espacos de significacao que elas sao construidas.

Dando um efeito de fim, podemos perceber que as propagandas turisticas sobre a Amazénia
dao um efeito homogeneizador sobre o local, como se néo existisse outra Amazénia a ndo ser aquela
representada nas propagandas. Enquanto as musicas “politizadas”, tentando significar um outro
sujeito amazénida, pdde-se perceber que o efeito é quase o0 mesmo das propagandas, pois numa
tentativa de ser ver fora dos estere6tipos que o atinge, esse sujeito é levado a criar um sentimento de
“orgulho” para levar sua identidade a um outro lugar de interpretacdo fora das amarras
estereotipadas. Dizendo de outra forma, mesmo nesse outro lugar, é possivel verificar caracteristicas
que mais marcam essa Amazdnia de esteredtipos, fazendo silenciar toda uma heterogeneidade nao

s0 sobre esse sujeito amaz6nida, mas também sobre o espago amazdnida.
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