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FORMAGCAO DISCURSIVA E LUGAR DISCURSIVO:
ENTRELACAMENTOS PARA LER O DISCURSO JORNALISTICO

Reges Schwaab'

O objeto tedrico desta comunicagao € o discurso jornalistico. Resume o percurso de trabalho
anterior (SCHWAAB, 2011), produzido a partir dos eixos jornalismo, discurso e meio ambiente. O
gesto de leitura tensiona as nogdes-conceito de Formagéo Discursiva (FD) e Lugar Discursivo para
debater o jornalismo enquanto pratica discursiva e sua “permissao” de ofertar sentidos sobre o tempo
presente. O estudo original considera recortes extraidos de 31 edi¢des de cinco revistas da Editora
Abril® — Veja, Superinteressante, Exame, National Geographic e Vida Simples —, publicadas em 2007
e 2008, e que, sob a marca do projeto institucional Movimento Planeta Sustentavel, apresentaram o
tema meio ambiente como manchete de capa3.

O corpus discursivo (COURTINE, 2006) construido — 71 sequéncias discursivas (SDs) oriun-
das dos editoriais e 512 das reportagens — permitiu escrever uma FD da Ecologia Contemporanea.
Ela é evidenciada na exploragdo do lugar social/discursivo do jornalismo, passando pelos quadros
que fundamentam estratégias de dizer das revistas. Nos editoriais, a busca foi pelo que a revista diz
fazer. De posse destas marcas, a trama das reportagens foi lida pelo como a revista faz. A nogao de
FD é assumida na perspectiva da terceira época da Analise do Discurso (AD), do “primado do outro”,
do diferente sobre 0 mesmo, para revelar a heterogeneidade. A ideia de um valor discursivo do verde
igualmente serviu como ancoragem, considerando que o tema ambiental é, em esséncia, controver-
s0. No contexto de uma ecosfera contemporénea (BARROS e SOUSA, 2010), nomea-lo, apresentan-
do as solugdes “mais adequadas”, € interesse de distintos atores.

Debater os esforgos das revistas em “dar a ver” um lugar de “saber dizer” o tema demandou
trabalhar a relagéo de lugares marcados no discurso: o seu, dos leitores, dos demais Campos (o0s
discursos outros com os quais se relaciona). A questao do lugar é convocada sob a 6tica da nocao-
conceito de lugar discursivo, levemente deslocada, todavia, da abordagem original de Grigoletto
(2005). Enquanto a autora pensa a figura do sujeito jornalista, este trabalho traz a nogao para pensar
a revista. Conforme Grigoletto, esta € uma nogao que se configura no interior do discurso, porque é
da ordem de sua constituigdo. E a FD compreende o lugar discursivo. Este, por sua vez, se relaciona
tanto com a forma-sujeito quanto com as diferentes posi¢des-sujeito, conforme ampliado a seguir.

A credibilidade em poder dizer, atribuida ao Jornalismo, é assumida no interior das praticas
como elemento que pode autorizar um lugar de competéncia diante das problematicas do contempo-
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Amostra coletada em 2007 e 2008 ultrapassou 100 edigbes de diferentes revistas nacionais (meio ambiente
como tema de capa). A instituigdo do Movimento e a ampla maioria numérica de titulos da Abril justificaram o
recorte. NUmeros de cada titulo: Veja: 9 edigbes; Superinteressante: 8 edigdes, Exame: 8 edi¢cdes; National Geo-
graphic: 5 edigbes; Vida Simples: 4 edi¢des.
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raneo. No jornalismo de revista, explorar desdobramentos teméticos de um assunto conflituoso, ofer-
tando dizeres utilitarios, torna-se produtivo do ponto de vista editorial. As imagens de si, acionadas no
interior dos textos, entrelagam projetos jornalisticos e de mercado (o trabalho da ideologia emerge),
propulsores da recorréncia do verde nas paginas dos titulos da Abril. O percurso de leitura mostra
que fazer funcionar a relagdo de lugares marcados no texto permite apreender os fios do projeto edi-
torial (formagdes imaginarias, formagoes ideolc’)gicas)4 na materialidade discursiva e observar o tema

(o verde) tomado como objeto no dizer jornalistico.

Demarcacoes operatdrias

Para Del Rey Moraté (1988), 0 homo actualis é desafiado a compreender um mundo marcado
pela profusao de informagdes. Ele sabe o que acontece, mas ndo atribui significado ao conjunto de
acontecimentos. E ai que nasce a promessa (CORREIA, 2009) do jornalismo de revista: cobrir fun-
¢bes mais complexas, de andlise e experiéncia de leitura, com informacado substanciosa (SCALZO,
2004; TAVARES E BERGER, 2009), reiterando a fungédo e a legitimidade social do jornalismo
(FRANCISCATO, 2005). Seu vinculo é com um tempo alargado, procurando ordenar a atualidade.
Assim, o jornalismo ndo é apenas uma pratica imbricada no presente, mas um dos produtores simbg-
licos deste.

Organizagéo e intencionalidade do discurso marcam a pretensao de validade, determinante
na enunciagao jornalistica (CORREIA, 2009). O discurso é tomado enquando intrincagao de um texto
e de um lugar social, determinado por filiagdo em formagdes discursivas que sustentam os saberes
de uma determinada época (FOUCAULT, 2005). Lugar diz da identidade dos parceiros do discurso,
evidenciados nas relagées complexas entre lugares e formacdes imaginarias (PECHEUX, 1993, p.
83): “Quem sou eu para lhe falar assim?”, “Quem ¢ ele para eu lhe falar assim?”, “Quem é ele para
me falar assim?”. Lugar é nogéo trabalhada também por Flahault (1978 apud MAINGUENEAU, 1997)
designando, de forma geral, os papéis instituidos no discurso, pensados como relagdo de lugares.
Nao sao, portanto, criagdes livres: dependem de um sistema de lugares conhecido.

Partindo da ideia de lugar, o estudo faz trabalhar a nogao-conceito de lugar discursivo de Gri-
golleto (2005), sabendo que esse lugar discursivo ndo é sindnimo de posigao: em seu interior pode
abrigar diferentes e até contraditérias posi¢des-sujeito. O lugar discursivo representa modos de se
relacionar ndo s6 com a forma-sujeito de um discurso, mas, também, com as diferentes posigoes-

sujeito que este pode abrigar quando da inscricdo em uma determinada formagéo discursiva.

* O trabalho das formacdes imaginarias designa o lugar que destinador e destinatario atribuem a si e ao outro,
como uma imagem que fazem do seu préprio lugar e do lugar do outro: “Dessa forma, em todo processo discur-
sivo, 0 emissor pode antecipar as representagoes do receptor e, de acordo com essa antevisao do imaginario do
outro, fundar estratégias de discurso” (BRANDAO, 2002, p. 36). O discurso jornalistico, por sua vez, existe, tam-
bém, em fungao da estratégia discursiva de situar-se no lugar do publico, um mecanismo que esta assentado no
que Pécheux (1995) denomina antecipagéo, sobre o qual se funda a estratégia do discurso, de natureza argu-
mentativa. H4 sempre um leitor virtual inscrito no texto.
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E conhecido que a nogdo de FD, tal definida por Pécheux (1995, p. 160), a partir de Foucault
(2005), é “aquilo que, numa formacao ideolégica dada, isto €, a partir de uma posigao dada, numa
conjuntura dada, [...] determina o que pode e deve ser dito”. Toda FD é heterogénea por natureza e
organiza blocos discursivos, mas com fronteiras permeaveis. Além disso, a FD esta associada a uma
memdria discursiva, constituida de formulagbes que se repetem, recusam e se transformam outras
formulacdes. Cabe recordar Courtine (1981 apud BRANDAO, 2004): a FD nao é uma Unica lingua-
gem para todos, nem para cada um a sua linguagem, deve ser pensada como varias linguagens em
uma unica, varios discursos em um s6. A contradi¢cdo € elemento constitutivo de toda FD: heterogé-
nea em relagao a si prépria, com fronteiras porosas e onde ha espaco para diferentes efeitos de sen-
tido.

Lugar social e lugar discursivo existem de forma complementar. O lugar social (do jornalismo)
s0 se legitima pela pratica discursiva, pela inscrigdo do sujeito num lugar discursivo (que aqui sera o
lugar discursivo do verde, nos termos do projeto editorial Planeta Sustentavel). O lugar discursivo, da
mesma forma, sé existe porque ha uma determinacao do lugar social, que impde a sua inscricdo em
determinado discurso. Ler o dizer das revistas sobre meio ambiente e sobre sua prépria préatica é
percorrer a via pela qual a ordem do discurso (FOUCAULT, 1996) se materializa no texto.

Leitura produzida

Cada um dos dominios de analise (as cinco revistas) deixa entrever a imagem que permeia a
sua relagdo com os discursos outros, dos quais se alimenta, bem como a imagem que estabele para
si perante os demais lugares acionados. Estas marcas falam do lugar social de cada publicagdo no
contexto do Campo Jornalistico, como enunciadores de um discurso competente e, além disso, mar-
cado por valoragdes que advém da confiabilidade, do espirito de descoberta, da capacidade de avali-
acao e andlise, da qualidade de observagéao e relato, bem como de agente do dialogo préximo e aber-
to, imagens estas que aparecem pelo acionamento da identidade do discurso jornalistico e permitem
a inscrigdo nos discursos outros, como o ambiental, “revestindo” de verde seu discurso, além do cien-
tifico, do econémico e do discurso do cotidiano. Os lugares ocupados pelas revistas determinam o
efeito do lugar discursivo do verde para que operem um efeito de validade e eficacia do que dizem. O

quadro a seguir traz uma sintese da leitura dos textos editoriais.

Quadro 1: Sintese para o lugar das revistas

REVISTA MARCAS LUGAR
Verdade
Isengao
Veja Razéo Confiabilidade
Independéncia
Inteligéncia
Precisdo
Inquietude
Superinteressante Busca Descoberta
Antecipar
Perfeicao
Inovagéo
Modelo
Exame Indicar Andlise
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Andlise

Guia

lluminar

Equilibrio
Consciéncia
Contribuir

Noés

Responder - Dialogar
Dicas

National Observacao

Vida simples Proximidade

Tais marcas evidenciam a imagem que o lugar discursivo faz funcionar, como modo de se re-
lacionar com a forma-sujeito histérica do discurso ambiental, em especial no viés da sustentabilidade;
e intervir na mediacao dos diferentes dizeres, de saberes distintos, acerca das questdes ambientais.
Diante das ambiguidades inerentes ao tema, o esfor¢o esta em acionar, reiteradas vezes, o capital
que simbolicamente reveste o lugar social do jornalismo e o lugar especifico do jornalismo de cada
revista. De igual modo, o lugar discursivo possibilita o relacionamento com as diferentes posicoes-
sujeito a serem ocupadas. A partir do mesmo lugar discursivo, as revistas ocupam diferentes posi-
¢bes em suas abordagens, inscritos em uma FD que materializa a ideia de uma Ecologia Contempo-
ranea (renovada, ndo “dogmatica”, tecnificada, liberal, pragmatica).

Levando em conta as marcas extraidas dos textos editoriais, bem como a leitura das reporta-
gens no interior das edigoes, foi possivel construir o seguinte mapa:

Quadro 2: Elaboragéo a partir das nogdes-conceito e do gesto de leitura

NOCAO-CONCEITO

NO GESTO DE LEITURA

Lugar social

do jornalismo (de “poder dizer” - rumo ao “saber dizer”)

Lugar discursivo

do verde (projeto editorial — Movimento Planeta Sustentavel)

Formacéao Discursiva

da Ecologia Contemporanea

Forma-sujeito

Sustentabilidade como matriz de saber: a sociedade sustentavel é aquela que é

capaz de satisfazer suas necessidades sem comprometer as chances de sobrevi-
véncia das geragdes futuras

PS 1 — Novo ambientalismo

PS 2 — Salvagéo tecnolégica

PS 3 — Capitalismo Sustentavel

PS 4 — Ineficiéncia brasileira / eficiéncia estrangeira
PS 5 — Conservacionismo como valor

Posicoes-sujeito

A natureza do “discurso sobre”, que caracteriza o jornalismo, impulsionado por uma vontade
de desambiguizacdao (MARIANI, 1998), faz com que as publicagdes utilizem os valores que compdem
a memodria do dizer sobre meio ambiente para passar em revista a questao ecoldgica e inseri-la na-
quilo que cabe na sua ordem (institucional, editorial, mercadoldgica), propondo uma gramatica verde
adequada ao tempo presente.

Compreendo que esta FD da Ecologia Contemporénea € marcada pela questao da sustenta-
bilidade como discurso ideal, matriz propulsora, como principal valor e que permite operar aderéncias
e refutagdes. Inscritas nesta FD, operando a partir de seu lugar discursivo do verde, as revistas per-
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mitem a si mesmas dizer a partir de diferentes posicdes®, mais ou menos identificadas com uma for-
ma-sujeito ideal, dada pelo enunciado do conceito de sustentabilidade, cuja dimensao teorico-
conceitual ndo aparece nunca questionada ou negada. Seu aspecto pragmatico, porque em aberto, é
a chave da disputa de sentidos travada nos textos e materializada nas escolhas das revistas ao dizer
o tema. A ecologia das revistas €, portanto, fundamentalmente pragmatica. Amparadas na imagem de
locutor comprometido, eficaz e responsavel, para citar algumas das marcas identificadas, o discurso
das revistas traz uma vontade de saber dizer 0 que é correto ou ndo. E de quem, assim como elas, é
verde, afinal.

O conjunto de reportagens das edigdes analisadas diz a partir de um “novo ambientalismo”,
racional e nao dogmatico como os movimentos de luta politica. Estes, tratados de forma generalista,
sao espago de “nao saber” sobre as solugdes ecoldgicas adequadas ao tempo presente. O leitor ndo
deve crer no arcaico e evitar radicalismos. A “salvacao tecnoldgica”, na direcao da eficacia e eficién-
cia dos processos traduz a preocupagao da sustentabilidade em reduzir o uso dos recursos, mas a
técnica sobrepbe-se a uma dimensao ética dos problemas. Emerge o “capitalismo sustentavel”, que
absorve as preocupacgoes ecoldgicas nas dindmicas da esfera privada, da produgdo operando por
variaveis de aferigdo, de ecoeficiéncia e pela oferta de produtos “verdes” em um mercado em expan-
sdo, citando as trés posigdes-sujeito predominantes.

O Movimento Planeta Sustentavel imprime ao tema um carater de compromisso editorial e
jornalistico. A recorrente reafirmagéo do seu lugar no interior dos textos refunda a ideia de que o pro-
duto midiatico mais importante é a identidade como voz autorizada, alimentando a comunidade dis-
cursiva da qual as publicagdes dependem.

O valor do verde permite uma promessa que se soma ao contrato de leitura ja existente e que
mantém possivel o funcionamento da ordem das revistas. O valor adquire muitos matizes. Jornalisti-
camente, remete ao valor noticia, que torna o tema pauta. O valor esta, ainda, na institucionalizagéo
da questao na arquitetura empresarial do grupo Abril, colocando-o no interior da proposta editorial do
conjunto de suas revistas. O valor também é mercadolégico, porque estabelece uma rede de interes-
ses que se expande, inclusive com apoiadores externos ao Movimento Planeta Sustentavel (anuncio
e patrocinio, por exemplo). O valor também é discursivo, pensando as marcas que remetem ao ideal
do dizer o verde e a sustentabilidade para salvar o planeta.

O lugar discursivo operacionaliza o valor identitario do projeto da Abril no seio da pratica jor-
nalistica, para que seja possivel operar no entremeio dos diferentes discursos e operar as posigées
que sado assumidas no interior dos textos, sob efeito de um apagamento — ilusério, porém buscado —
da vontade de verdade que fundamenta o dizer de cada publicagdo. Ter a identificacdo e a aderéncia
do leitor, pelo valor do verde, permite que cada revista evidencie o saber que faz circular, gerando

> Segundo Grigoletto (2005, p.164), “Quando temos o movimento do sujeito com a forma-sujeito, através da
categoria do lugar discursivo, estamos na ordem da constituicao do discurso e, no movimento do sujeito com as
posigbes, estamos na ordem da formulagao”.
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efeitos de sentido demarcados como fruto da consolidagdo de uma preocupagao socialmente parti-
Ihada com a questao ecoldgica.

A inscricdo das revistas da Abril no valor discursivo do verde e a constituicdo de um lugar de
saber dizer, fundamentalmente operando por uma vontade de desambiguizacao, reforga a necessi-
dade de intervir analiticamente na aparente estabilidade do texto jornalistico e evidenciar a contradi-
céo.
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